ΤΟΠΙΚΟ ΔΙΚΤΥΟ ΜΕΣΩΝ ΜΑΖΙΚΗΣ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣ 

«Εικόνα, ήχος και λόγος»
Το παρόν μπορεί να υλοποιηθεί ως πρόγραμμα και εκτός Δικτύου
(Για περισσότερες πληροφορίες σχετικά με το Δίκτυο και τη δυνατότητα υποβολής ποικίλων άλλων σχεδίων στα πλαίσια υλοποίησης του Δικτύου βλ. ΤΟΠΙΚΑ ΔΙΚΤΥΑ –Δίκτυο Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης–Περιεχόμενο Δικτύου και οδηγίες για υποβολή σχεδίου http://dipe-a.thess.sch.gr/dipea/index.php/18-2015-09-15-06-08-26/2015-09-15-06-08-49/183-2015-10-11-20-45-27)
A. ΥΠΟΘΕΜΑΤΑ 
	-
Ραδιόφωνο

-
Τηλεόραση

-
Έντυπος ή/και ψηφιακός τύπος

-
Νέες τεχνολογίες

-
Διαφημίσεις (βλ. στο http://cultureedu.gr, ΜΜΕ-ΤΠΕ, Διαφημίσεις – Βοηθητικό υλικό)

-
Ειδήσεις (έντυπες, ηχητικές, οπτικοακουστικές, ψηφιακές)

-
Κατηγορίες δημοσιογραφικού έργου

-
Επαγγέλματα που σχετίζονται με τα ΜΜΕ

-
Εκπομπές ή/και έντυπα για παιδιά

-
Δημιουργία/παραγωγή ραδιοφωνικής ή τηλεοπτικής εκπομπής, διαφήμισης, περιοδικού ή εφημερίδας

Επιλέξτε με ποια/ες θεματική/ές προτίθεστε να ασχοληθείτε. Η επιλογή δεν είναι δεσμευτική. Μπορείτε να προσθαφαιρέσετε θεματικές στην πορεία, ανάλογα με τα ενδιαφέροντα των μαθητών.


Β. ΣΚΟΠΟΣ ΚΑΙ ΣΤΟΧΟΙ ΤΟΥ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΟΣ (συνοπτικά οι πιο σημαντικοί):
	Σκοπός: Η εκπαίδευση των μαθητών «με» ή/και «στα» ΜΜΕ.

Ειδικότερα επιδιώκεται οι μαθητές μεταξύ άλλων:

-
Να γνωρίσουν την ιστορική και τεχνολογική εξέλιξη των ΜΜΕ

-
Να αναγνωρίσουν τα ΜΜΕ ως μέσα ενημέρωσης και ψυχαγωγίας 

-
Να κατανοήσουν τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά του κάθε ΜΜΕ

-
Να εξοικειωθούν με την ιδιαίτερη επικοινωνιακή γλώσσα του κάθε ΜΜΕ

-
Να διερευνήσουν τη σχέση (ομοιότητες – διαφορές) των ΜΜΕ

-
Να εξασκηθούν στην κριτική ακρόαση, θέαση και ανάγνωση των ΜΜΕ

-
Να συνειδητοποιήσουν τη θετική συμβολή και τις αρνητικές επιδράσεις των ΜΜΕ

-
Να έρθουν σε επαφή με διαφορετικά κειμενικά είδη ( συνέντευξη, διαφήμιση κλπ)

-
Να δημιουργήσουν τα δικά τους προϊόντα  ΜΜΕ (ραδιοφωνική εκπομπή, τηλεοπτικό

             σποτ, διαφήμιση, περιοδικό, εφημερίδα)

-
Να μάθουν να συγκεντρώνουν και να επεξεργάζονται πληροφορίες

-
Να εργαστούν συλλογικά και συνεργατικά

-
Να εκφραστούν δημιουργικά

-
Να αναπτύξουν ιδιαίτερες κλίσεις και δεξιότητες
Μπορείτε να προσθαφαιρέσετε στόχους.


Γ. ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ ΥΛΟΠΟΙΗΣΗΣ – ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΕΣ ΜΕ ΑΛΛΟΥΣ ΦΟΡΕΙΣ:

	Project, Βιωματική – συνεργατική μάθηση, έρευνα πεδίου –δράσης
Συνεργασίες ανάλογα με τα Υποθέματα π.χ. Ραδιόφωνο, δημοσιογράφους κλπ.


Δ. ΠΕΔΙΑ ΣΥΝΔΕΣΗΣ ΜΕ ΤΑ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΣΠΟΥΔΩΝ ΤΩΝ ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΩΝ ΓΝΩΣΤΙΚΩΝ ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΩΝ:
	Γλώσσα, Αισθητική Αγωγή, Νέες Τεχνολογίες, Ξένες Γλώσσες…
Επιλέξτε, ανάλογα με τα υποθέματα, που δηλώσατε και τις συνεργασίες που θα αναπτύξετε


Ε. ΠΟΡΕΙΑ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΟΣ
	ΈΝΑΡΞΗ-ΔΙΑΡΚΕΙΑ ΣΕ ΜΗΝΕΣ
	Δεκέμβριος – Διάρκεια 6 μήνες
Η πορεία είναι ενδεικτική και τροποποιείται κατά βούληση και ανάλογα με τις επιλεγμένες θεματικές.

	1ος
ΜΗΝΑΣ
	Διερεύνηση στάσεων και απόψεων των μαθητών για τα ΜΜΕ.  Έρευνα και συλλογή υλικού για ένα ή περισσότερα ΜΜΕ. Θέαση – ακρόαση π.χ. εκπομπών, ανάγνωση εντύπων κλπ. 

	2ος ΜΗΝΑΣ
	Μελέτη και ερμηνεία υλικού (Ιανουάριος – Φεβρουάριος)

Η ομάδα προσεγγίζει κριτικά, μέσα από παιγνιώδεις δραστηριότητες, το υλικό που συνέλεξε. Εξάγει συμπεράσματα. Προσδιορίζει τα διαφορετικά χαρακτηριστικά του κάθε ΜΜΕ και αποκωδικοποιεί τα μηνύματά του. 

	3ος ΜΗΝΑΣ
	

	4ος ΜΗΝΑΣ
	Η δύναμη, η επιρροή και οι συνέπειες των ΜΜΕ.

	5ος ΜΗΝΑΣ
	Παραγωγή ενός προϊόντος (εκπομπή ή περιοδικό ή διαφήμιση κλπ.)

	6ος ΜΗΝΑΣ
	Προετοιμασία και παρουσίαση υλικού - προαιρετικά (Μάιος - Ιούνιος)

Αξιολόγηση


